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Définitions

\/

¢ Le terme commerce international
désigne I'ensemble des échanges
Internationaux de biens et services.
¢

* Sont inclus dans |la notion de
commerce international les
concessions de licences et les

investissements directs a I’étrangers
IDE.

®



| es theories du commerce international

JdPrincipe de I’'avantage absolu(A.
Smith)

* Les pays se spécialisent sur la production et
|’ exportatlon des marchandlses gu’ils peuvent
produire a un colt le sible.




| es theories du commerce international

Jd Principe de "avantage comparatif (D.
Ricardo)

*» Chaque pays a intérét a se spécialiser dans les
productions pour lesquelles il dispose d'un
avantage de codt relatif, c'est-a-dire pour

lesquelles son avantage est relativement le plus
grand. F




| es theories du commerce international

Jd La théorie du cycle de vie des
produits

Selon cette théorie, un produit connait un cycle
de vie caractérisé par trois "états":

V" innovation et consommation locale
v maturité et production étrangere
v standardisation et déclin.
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(%‘%’” ‘F @ Les effets du commerce international

Ouverture internationale

!

i Effet de diversification Ouverture
Effet de spéclalhaﬂﬂn des marchés

Effet 2 Effet La gamme

de dimension d'apprentissage de production Augmentation
[réduction [amélioration :'ac-l:rn‘l‘t de la concurrence
des couts unit:irnllé des savoir-faire)

N

Plus grande ; : Le consommateur
efflcaclte prn-:lul:tlvl choisit dans Baisse des prix
. une gamme

élargie

P

Les avantages comparatifs augmentent
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Inconvénients
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Les organisations a vocation commercial

0 GATT

v' Fut signé le 30 octobre 1947, pour harmoniser les
politiques douanieres des parties signataires.

v Cet accord multilatéral de libre-échange était
destiné a faire baisser les prix pour les
consommateurs, mieux utiliser les facteurs de
production et favoriser I'emploi dans les secteurs
ou chaque pays détient un avantage comparatif.

12



Les organisations a vocation commercial

J Du GATT a I’'oOMC

0 OMC

* Né en 1995 a pour objectif de libéraliser le
commerce en constituant un cadre pour la
négociation des grands accords commerciaux, le
reglement des différends, aide les états en
développement et assure un lien avec tous les

autres organismes internationaux.
u_-_-_-_"_,) ORGANISATION

»-._._-;/ MONDIALE

e LT COMMERCE

13



Les organisations a vocation commercial

JCNUCED

 Crée en 1964, la CNUCED est le principal forum
des Nations Unies permettant de discuter de
facon globale des problemes de développement,
de commerce, d’'investissements et de capitaux
Internationaux, de technologie et de
développement durable.

E%E CONFERENCE DES NATIONS UNIES SUR LE COMMERCE ET LE DEVELOPPEMENT




Le protectionnisme contre libre-échange

JdLe protectionnisme:

* || s’agit de I'ensemble des mesures visant a
protéger la production d’un pays contre la
concurrence étrangere (droits de douane, quotas,
normes etc).

15



Le protectionnisme contre libre-échange

Protéger les activités nationales en instau-
rant des droits de douanes sur les produits

importes.

Instaurer des subventions pour les produc-

teurs nationaux.

Continger c'est-a-dire limiter quantitative-
ment des importations {ex : quotas) ou les
interdire.

Gérer les importations par des tracasseries
administratives (par des formalités dissua-
Sives).

Ediction de normes de consommation et de normes sanitaires sur les
produits importés (ex : beeuf aux hormones, du point de vue francais
il 5"agit de protéger le consommateur francais, du point de vue ame-

ricain, il s"agit de protectionnisme).



Le protectionnisme contre libre-échange

dLe libre-échange:

e |l s'agit d'une situation dans laquelle il n'y a pas
d’'obstacle a la libre circulation entre pays des
biens, services et capite




Le protectionnisme contre libre-échange

gle*protectionnisme

18



Le protectionnisme contre libre-échange

Prix plus élevés en général.

ARess dE ah tresitecdamsi lengirodaits dicipesibles.
Inconvénients du protectionnisme

ARess die divarcsitécthanesplea mméxdtiuiies Idippiandbkebiens.

Pas dentmepuisencaydtnatiéchales|eghresdes biens.
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e commerce international

le cas du Maroc
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le commerce international (MAROC)

21



AELE {Association Europ. :
1Tl \ Echange (ALE)
Norvege et Swisse

— =0

Accord de libre-échange
entre le Maroc ef les
Etats-Unis

Union du Maghreb Arabe
(Algeiete, Libye, Mauritanie,
Tunisis)

I HEDO

| Tehad, Algérie, Libye,

' Mauritanie, Arabie

' Saoudite, Sénégal

Accords préférentiels Nmités

Accords de Libre T

ccord d'association
{ALE) Maroc - UE

EY

ALE Maroc - Turguie

| Accord d'Agadir (ALE)
Il. ALE bilatéraux avec ces

pays
Jordanie, Tunisle, Egypte

Greater Arab Free [rade
Agresment (GAFTA)
Bahrein, Jordanie, Libye,
Palesting, Soudan, Emirafs
arabes unis, Eqyple, Koweil,
Maroc, Qatar, Syre, Yémen,
iraw, Liban, Oivan, Arahie
Saoudite, Tiniis

< T EsET
S =

Al F Manc - EAL




le commerce international (MAROC)

les principaux fournisseurs du Maroc

B FRANCE
B ESPAGNE
m CHINE
W ETATS-UNIS
® ARABIE SAOUDITE
W ITALIE
m ALLEMAGNE
m RUSSIE
ALGERIE
m BRESIL
mTURQUIE
GRANDE -BRETAGNE
IRAK
PAYS-BAS
INDE
Autre253 pays



le commerce international (MAROC)

Les principaux clients du Maroc

m FRANCE

W ESPAGNE

W INDE

M |ITALIE

W ETATS-UNIS

W PAYS-BAS

W ALLEMAGNE

® GRANDE -BRETAGNE
BRESIL

m BELGIQUE

W SUISSE
TURQUIE
SINGAPOUR
PAKISTAN
CHINE

Autres pays




2010 2011* Evolution
Biens (FOB) 226,1 272.1 46,0 20,4%
ervices 51,6 52,9 1,3 2.5%
iTotal 277,7 325,1 47,3 17,0%
Biens (FOB) 121,8 142,1 20,4 16,7%
ervices 87,6 93,6 6,0 6,9%
otal 209,3 235,7 26,4 12,6%
Déficit 68,4 89,4 21,0 30,6 %
0 U
3§ 75,4% 72,5% , 2.9




le commerce international (MAROC)

32m'rmards DHS 294.21
280 244.45

Sa0l | 216.48

200

2.09

2 69 142.1

160
120| S
80
40

v
0)
Janv.-Oct. 2009 Janv.-Oct. 2010Janv.-Oct. 2011*

1.09121./
5.3

M Exportations (FOB) M I[mportations (CAF) Déficit
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Le cas du Maroc

Exportations des biens

© pdts alimentaire
M pdts de la mer
= articles d'habillement

M nouveaux métiers*

m phosphate et dérivés




Le cas du Maroc

Exportations des services

100%  47% - 5,0% 5,3% 51% |

8,9% -zu,re-a -13,5% -13,9%
aa B B
aa B =

57,3% '4,1% '4,3% '4,0%

B B B

a B B

/ 6,8% 7,6% 7,9% 8,3%

* communication
W autres services
“centres d'apppels

M voyages

M transport




Le cas du Maroc

' Adhésion du Maroc a ’'OMC

* |es principaux fournisseurs du Maroc

e Le Maroc a adhéré au GATT
en 1987 et devenu membre
de I'OMC depuis le lerjanvier

1995
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